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核心观点

 重点零部件观察：在2022年8月23日外发的《汽车智能化专题系列（2022Q2）——
智能化加速，智能化产品快速渗透》中，我们推荐了空悬、HUD及全景玻璃车顶，
本报告基于装配率观察其上车情况，高频跟踪赛道发展趋势。

 HUD：装配率继续提升，助力其持续渗透。我们测算，2022年7月，所售新车HUD
渗透率为5.97%；2022年7-8月发布的新车中，HUD的前装装配率达到12.50%，对
比2022Q2提升1.64pcts，装配率进一步提升助力其持续渗透。HUD相关标的如华
阳集团。

 空气悬架：渗透率仍较低，中长期成长空间明确。我们测算，2022年7月，空气
悬架渗透率仅为0.78%，但认为其中长期成长空间明确，后续建议持续跟踪装配
空悬车型的新增情况及新增车型的销量表现。建议关注空气悬架相关标的如中
鼎股份、保隆科技、拓普集团、科博达及经纬恒润。

 全景玻璃车顶：装配率快速提升，保持快速、稳定渗透。根据我们测算，2022
年7月，全景玻璃车顶渗透率已达7.20%，其渗透率自2019年以来始终保持快速、
稳定上升。我们测算，2022年7-8月所发布的新车中，全景玻璃车顶的装配率达
13.41%，对比2022Q2提升2.98pcts,全景玻璃车顶将有望保持快速渗透趋势。汽
车玻璃相关标的如福耀玻璃。

 新赛道挖掘：由于零部件赛道繁杂，我们基于数据月度扫描各零部件/功能的上车
情况。针对装配率较低且保持上升趋势的赛道，从装配率角度挖掘具有渗透率快
速上升可能的新赛道，进行信息萃取。

 建议关注5G网络、透明底盘、流媒体内后视镜、隐藏式电动门把手。针对较低装
配率的赛道，5G网络、透明底盘、流媒体内后视镜、隐藏式电动门把手装配率均
呈现上升趋势。其中，5G网络、透明底盘从0到1开始上车，流媒体内后视镜、
隐藏式电动门把手的装配率边际提升较大。装配率迅速提升使相关赛道具有快速
渗透的可能，建议关注相关赛道。

 风险因素：汽车车型覆盖不全；汽车销量覆盖不全；车型销量与相应配置信息的
匹配与实际情况有偏差；细分车款在汽车论坛的车主交流数量无法完全反映其实
际销售情况;汽车行业景气度下行。

基于渗透率成长速度及ASP两要素，推荐空悬、HUD及全景玻璃车顶；从中短期视角看，空悬仍待观察后续新车发布情况及装配空悬的新车型的销售情况，全景玻璃车顶及HUD
装配率快速提升、有望进一步渗透。此外，基于装配率指标，我们观察了45个零部件/功能的上车情况，针对较低装配率且装配率保持上升趋势的零部件/功能，我们认为5G网
络、透明底盘从0到1、开始快速上车，流媒体内后视镜及隐藏式电动门把手装配率边际增长迅速，相关赛道具有渗透率快速提升可能。

赛道 7月渗透率
中短期 中长期

A股标的
装配率变化 未来趋势

2025年渗
透率(E)

2021-2025
年CAGR

HUD 5.97%
2022年7-8月装配率达

到12.50%，对比
2022Q2上升1.64pcts

稳定渗透 38% 62% 华阳集团

空悬 0.78%
2022年7-8月装配率为

0.78%

随新车发布，
渗透率可快

速提升
15% 122%

中鼎股份、保隆科技、
拓普集团、科博达、

经纬恒润

全景玻
璃车顶

7.20%
2022年7-8月装配率达

到13.41%，对比
2022Q2上升2.98pcts

快速渗透 25% 48% 福耀玻璃

资料来源：易车网、汽车之家及懂车帝等汽车论坛、Marklines、中信证券研究部测算、预测
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1、重点零部件上车观察:HUD、空气悬架及全景玻璃车顶
 HUD:装配率稳定提升，促进进一步渗透

 空悬:渗透率仍较低，仍应关注新车对空悬的装配情况及装配空悬的车型销量表现

 全景玻璃车顶：装配率快速提升，保持快速、稳定渗透

2、新赛道挖掘：建议关注5G网络、透明底盘、流媒体内后视镜、隐藏式电动门把手

3、风险因素
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1.1 抬头显示(HUD)：W-HUD快速渗透，AR-HUD带动升级

哈弗初恋 W-HUD效果图

资料来源：汽车之家

广汽传祺GS8 AR-HUD效果图 理想L9 AR-HUD效果图

资料来源：广汽传祺官网 资料来源：理想汽车官网

 W-HUD为当前主流技术路线，正加速向中低端
车型渗透。W-HUD以汽车前挡风玻璃作为投影
成像载体。与C-HUD相比，W-HUD对光学结构进
行升级，成像距离、大小均有所增加，且显示
信息更丰富。当前W-HUD技术较为成熟，产品
价格为1000元左右。W-HUD正在向中低端车型
加速渗透，已搭载于哈弗初恋等10万元级别车
型。

 AR-HUD能够提升显示内容丰富度与产品交互性，单车
价值量大幅提升。AR-HUD以AR技术构建物理环境模型
，以三维图形以及动态投影来展示行驶信息，成像清
晰、视场广阔，结合5G、ADAS、高精地图等最新技术
，可实现类似于全息投影的3D效果，是下一代HUD的
技术路线。现阶段AR-HUD均价约为2500-4000元，单
车价值量大幅提升。2021年新发车型中，广汽传祺
GS8、红旗E-HS9、WEY摩卡及大众ID.4X均搭载了AR-
HUD产品。

 理想L9率先使用AR-HUD取代传统液晶屏，提
升驾乘体验效果。理想L9的中控屏与副驾驶
娱乐屏采用15.7英寸的OLED连屏设计，并使
用AR-HUD取代液晶仪表盘，车辆方向盘上方
的安全驾驶交互屏则专门用于控制智能辅助
驾驶功能，借此提升车辆的驾乘体验。

 抬头显示简称HUD，又被叫做平视显示系统，作用是把时速、导航等重要的行车信息投影到驾驶员前面的风挡玻璃上，让驾
驶员尽量做到不低头、不转头就能看到时速、导航等重要的驾驶信息。
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1.1 抬头显示(HUD)：渗透率保持增长趋势

HUD在各价格带汽车的渗透率HUD渗透率

 HUD渗透率保持上升趋势。我们测算，2022年7月，新车HUD渗透率为5.97%。从年度角度来看，HUD渗透率保持上升趋势。

 HUD在15-20万及25万元以上价格带乘用车渗透率提升明显。从乘用车各价格带渗透情况看，不考虑7月单月波动，我们测
算2022年驱动HUD渗透的乘用车主要来自15-20万以及25万元以上价格带车型。2022Q2，HUD在15-20万以及25万元以上价格
带的渗透率分别达到9%及16%。

资料来源：易车网、汽车之家及懂车帝等汽车论坛、Marklines、中信证券研究部测算 资料来源：易车网、汽车之家及懂车帝等汽车论坛、Marklines、中信证券研究部测算
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1.1 抬头显示(HUD)：装配率继续提升，助力其持续渗透

2021H1,国内W-HUD供应商市场份额排行

 从乘用车整体来看，当前HUD渗透率仍较低，其中，15万元以下乘用车的HUD渗透率处于极低水平。随着HUD成本下降、车企对
自动驾驶及智能座舱重视度的提升，HUD将会进一步渗透，我们预计2025年渗透率可达38%，对应2021-2025年渗透率CAGR为
62%，赛道相关公司有望受益。

 HUD装配率继续提升，助力HUD持续渗透。我们测算，2022年7-8月发布的新车中，HUD的前装装配率达到12.50%，对比2022Q2上
升1.64pcts，装配率进一步提升助力其持续渗透。

 高工智能汽车研究院数据显示，2021年上半年国内W-HUD供应商市场份额方面，日本精机、电装、华阳排名前三，华阳集团市
场份额增速明显。我们认为华阳集团凭借HUD的光学+软件+制造能力有望成为国内龙头。

资料来源：高工智能汽车研究院，中信证券研究部 注：统计口径为前装标配

排名 供应商 搭载量（套） 市场份额

1 日本精机 137257 29.83%

2 电装 136856 29.74%

3 华阳集团 66434 14.44%

4 怡利电子 62320 13.54%

5 大陆集团 39012 8.48%

6 江苏泽景 11853 2.58%

7 延锋伟世通 6023 1.31%

8 松下 395 0.09%

HUD装配率

资料来源：易车网、汽车之家及懂车帝等汽车论坛、中信证券研究部测算
注：2022Q3数据截至8月
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 空气悬架能显著提升驾驶体验，增加乘坐舒适性。空气悬架是一种主动悬架，能够控制车身底盘高度、车身倾斜度和减
振阻尼系数等。汽车高速行驶时，控制单元会控制底盘降低，减震器阻尼变硬，以提高车身稳定性；汽车低速行驶时，控
制单元会控制底盘抬升，悬架变软来提高舒适性。空气悬架还能自动保持车身水平高度，以提升车辆的乘坐体验。

 空气悬架此前多搭载于BBA等豪华品牌的高端车型。宝马7系全系搭载称为魔毯的空气悬架系统，同时底盘集成四轮空气
悬架、EDC动态减震系统、电子机械防侧倾系统、整体主动转向和xDrive智能四驱系统五大先进底盘技术，配合预判式底
盘调节系统与ADAPTIVE自适应模式，显著提升驾驶性能与乘坐舒适性。奔驰S级轿车也标配AIRMATIC空气悬架，当轿车突
然穿过颠簸路段或者突然制动时，系统能够在50毫秒内响应，调整每个车轮的减震力，带来优越驾驶体验。

资料来源：太平洋汽车网 资料来源：中鼎股份官网

空气悬架可动态调节车身高度 空悬系统组件

1.2 空气悬架：显著提升驾驶体验，增加乘坐舒适性
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1.2 空气悬架：渗透率仍较低，中长期成长空间明确

资料来源：易车网、汽车之家及懂车帝等汽车论坛、Marklines、中信证券研究部测算

空气悬架在各价格带汽车的渗透率空气悬架渗透率

 标配空悬的量产车型已下探至35万元。此前配置空悬车型定为高端，如标配空悬的奥迪Q7定价75万以上；奥迪A6L可选装
空悬，在41.98-65.38万元左右。近年来，配置空悬的车型价格显著下探，目前配置空悬车型已探至35万元左右(岚图FREE

及极氪001)。

 空气悬架渗透率较低，仍在1%以内。2018年至今，空气悬架渗透率逐步提升，主要是因为搭载空气悬架的车型价格不断下
探，但空悬当前渗透率仍然处于低位。

资料来源：易车网、汽车之家及懂车帝等汽车论坛、Marklines、中信证券研究部测算

空气悬架的装配率

资料来源：易车网、汽车之家及懂车帝等汽车论坛、中信证券研究部测算
注：2022Q3数据截至8月
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 价格下探趋势有望继续，国内渗透率2025年有望达到15%。空悬逐渐成为智能化汽车主流新增配置，显著提升驾驶乘坐体验，市场需求
激增。主机厂特别是高端自主品牌纷纷加码空悬，叠加供应链国产化带来的成本下降优势，空悬有望下探到25万元车型，我们预计国内
渗透率2025年有望达到15%，对应2021-2025年渗透率CAGR为122%。

 主机厂分拆定点空悬产品以自主集成悬架系统，自主供应商迎来机会窗口。此前，主机厂对空悬基本整套系统采购，主要以大陆、威巴
克等海外供应商为主。当前，主机厂为实现定制化、差异化竞争定点采购空悬产品并自主集成悬架系统，国内单产品优质供应商有望获
得更多定点机会。建议关注已实现空悬产品落地的保隆科技、中鼎股份、拓普集团，以及在底盘域控制器有布局的科博达、经纬恒润。

空悬部件供应商一览部分前装空悬国产车情况

资料来源：各公司官网、中信证券研究部

品牌 车型 官方指导价 级别

红旗 红旗H9 27.58-45.98万 中大型轿车

极氪 极氪001 28.10-36.00万 中大型轿车

岚图汽车 岚图FREE 31.36-36.36万 中大型轿车

上汽大众 辉昂 34.00-63.90万 中大型轿车

蔚来 蔚来ES6 35.80-54.80万 中型轿车

蔚来 蔚来EC6 36.80-52.60万 中型轿车

蔚来 蔚来ET7 44.80-52.60万 中大型轿车

蔚来 蔚来ES8 44.80-62.40万 中大型轿车

红旗 红旗E-HS9 53.98-75.00万 大型轿车

高合HiPhi 高合HiPhi X 57.00-80.00万 中大型轿车

北京 北京BJ90 69.80-99.80万 大型轿车

资料来源：各公司官网、中信证券研究部

1.2 空气悬架：渗透率仍较低，中长期成长空间明确

海外 自主

空悬总成 大陆、威巴克、AMK 孔辉科技、保隆科技、拓普集团

空气供给单元 大陆、威伯科、AMK（中鼎股份） AMK（中鼎股份）

空气弹簧
大陆、威巴克、威伯科、倍适登、凡士通、

瀚瑞森
乘用车：保隆科技、孔辉科技、拓普集团

减振器 采埃孚、天纳克、万都、马瑞利 -（带空悬车型暂无配套）

控制器 博世、大陆、安波福 科博达、经纬恒润、保隆科技、拓普集团等
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1.3 全景玻璃车顶：全景玻璃车顶开始出现，功能不断丰富

资料来源：特斯拉官网

特斯拉Model 3的全玻璃车顶

 特斯拉Model 3引领全景玻璃车顶趋势。特斯拉Model 3的
车顶采用前档+天窗+后档三块玻璃。在造型设计上更加时
尚和具有视觉冲击力，为车内提供更加广阔的视野，采光
性能更好，乘坐体验提升显著。另一方面，全玻璃车顶省
去了电机、滑轨、齿轮等复杂结构，降低了产品复杂度。

极氪001的EC光感天幕

资料来源：极氪官网

 全景玻璃车顶融合镀膜、调光等技术，已搭载于极氪001等
车型。全景玻璃车顶趋势下，镀膜、调光等技术开始得到
应用，将产品的单车价值量提升至3000-4000元。以极氪
001为代表，其EC光感天幕能够感应环境中的光线强度，自
动调节。变色后的天幕由透明状态变为天蓝色，紫外线阻
隔率达99.9%，SPF防晒系数达50，能够实现遮阳、隔热、
防晒等效果。
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1.3 全景玻璃车顶：保持快速、稳定渗透，带动汽车玻璃量价齐升

资料来源：易车网、汽车之家及懂车帝等汽车论坛、Marklines、中信证券研究部测算

各类型天窗渗透率

 全景玻璃车顶已渗透至各价格带乘用车，保持稳定、快速渗透趋势。2019年，特斯拉引领起全景玻璃车顶的潮流；当前，全景
玻璃车顶已渗透至各价格带车型。我们测算，2022年7月全景玻璃车顶渗透率已达7.20%，其渗透率自2019年以来始终保持快速
、稳定上升。

 全景玻璃车顶在新能源车的渗透率远高于燃油车。根据我们测算，2022H1，全景玻璃车顶在新能源车和燃油车的渗透率分别为
24%和2%。我们认为，对比传统天窗，全景玻璃车顶设计需要较大程度改变车身设计结构，大多需要平台型改造，因而相较燃油
车，全景玻璃车顶在新能源车的推广使用更加领先。

全景玻璃天窗在各价格带汽车的渗透率

资料来源：易车网、汽车之家及懂车帝等汽车论坛、Marklines、中信证券研究部测算 资料来源：易车网、汽车之家及懂车帝等汽车论坛、Marklines、中信证券研究部测算

燃油车与新能源车的全景玻璃天窗渗透率
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1.3 全景玻璃车顶：保持快速、稳定渗透，带动汽车玻璃量价齐升

资料来源：易车网、汽车之家及懂车帝等汽车论坛、中信证券研究部测算
注：2022Q3数据截至8月

 全景玻璃车顶装配率快速、稳定提升。我们测算，2022年7-8月全景玻璃车顶的装配率达13.41%，对比2022Q2提升2.98pcts。全景玻璃车顶的装
配率快速提升，显现了车企对其的偏好。

 2019年，电动智能爆款特斯拉Model 3引领全景玻璃车顶趋势，蔚来、小鹏、理想和比亚迪等主机厂纷纷跟进。相较传统天窗，全景玻璃车顶满
足消费者需求亦降低成本，因而主机厂有动力提升其配置率。我们预计其渗透率2025年可达25%，2035年可达40%以上，对应2021-2025年渗透率
CAGR为48%。

 全景玻璃车顶渗透率不断提升，调光等功能进一步提升单车价值量。自特斯拉Model3开始大面积使用后，造车新势力、传统主机厂纷纷跟进，全
景玻璃车顶成为继“大屏化”之后的另一个流行配置。在全景玻璃车顶快速渗透的同时，含调光功能的天幕玻璃已经搭载于极氪001、AION S
PLUS、比亚迪海豹等车型，形成良好的行业示范效应。天幕功能的增加进一步提升全景玻璃车顶的单车价值量。

 全景玻璃车顶的渗透，带动汽车玻璃量价齐升，为汽车玻璃行业扩容。全景玻璃车顶的使用增加了单车玻璃使用面积。此外，全景玻璃车顶工艺
、性能要求提高带动了价格提升。在全景玻璃车顶渗透的背景下，建议关注全球汽车玻璃龙头福耀玻璃。

全景玻璃车顶的装配率 燃油车与新能源车的全景玻璃车顶装配率

资料来源：易车网、汽车之家及懂车帝等汽车论坛、中信证券研究部测算
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1、重点零部件上车观察:HUD、空气悬架及全景玻璃车顶
 HUD:装配率稳定提升，促进进一步渗透

 空悬:渗透率仍较低，仍应关注新车对空悬的装配情况及装配空悬的车型销量表现

 全景玻璃车顶：装配率快速提升，保持快速、稳定渗透

2、新赛道挖掘：建议关注5G网络、透明底盘、流媒体内后视镜、隐藏式电动门把手

3、风险因素
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2.1 建议关注5G网络、透明底盘、流媒体内后视镜、隐藏式电动门把手赛道

中信汽车零部件II行业成分股总市值分布（单位：亿元，个）

 中信证券汽车零部件II行业上市公司较多且市值偏小，有效覆盖研究难度较高。中信证券汽车零部件II行业标的共158个，市值角度看，
截至2022年6月30日，总市值50亿元以下标的94个，100亿元以下标的128个。标的较多且市值偏小的特点使有效覆盖研究的难度较高。

 基于数据对赛道进行全景扫描，把握零部件/功能的上车情况，挖掘具有潜在投资机会的赛道。针对零部件/功能，我们将在某时间段内所
发布乘用车对该零部件/功能的前装标配比例定义为该零部件/功能在该时间段内的装配率。我们认为装配率指标反映了主机厂对相关零部
件/功能的态度，零部件/功能的上车情况亦是零部件渗透上量的重要影响因素，因而基于装配率可挖掘具有快速渗透可能的赛道。

 建议关注5G网络、透明底盘、流媒体内后视镜及隐藏式电动门把手。根据装配率情况，我们将各赛道分为萌芽阶段、低装配率、中装配
率及高装配率或衰退阶段。针对萌芽阶段及低装配率赛道，5G网络、透明底盘、流媒体内后视镜、隐藏式电动门把手装配率均为向上趋
势。此外，5G网络及透明底盘分别在2022Q2及2021Q3从0到1、开始快速上车，流媒体内后视镜、隐藏式电动门把手分别在2022Q3及
2022Q2-Q3实现装配率迅速提升。我们认为5G网络、透明底盘、流媒体内后视镜及隐藏式电动门把手加速上车，相关赛道具有快速渗透
的可能，建议关注相关赛道。

资料来源：Wind、中信证券研究部
注：总市值以2022年6月30日收盘价计算

基于装配率指标建议关注的赛道

零部件/功能 装配率曲线

5G网络

流媒体内后视
镜

零部件/功能 装配率曲线

透明底盘

隐藏式电动门
把手

资料来源：易车网、汽车之家及懂车帝等汽车论坛、中信证券研究部测算
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2.2.1 萌芽阶段

资料来源：易车网、汽车之家及懂车帝等汽车论坛、中信证券研究部测算

零部件/功能
当季装配
率

当季同比
增速

装配率曲线 同比增速曲线 重点品牌装配率曲线 重点品牌同比增速曲线

电吸门 1.83% 125%

车侧盲区影像 3.05% -10%

车载冰箱 4.88% 223%

流媒体内后视
镜

7.62% 77%

注：1、装配率统计范围为自主及合资乘用车
2、重点品牌装配率统计范围包括自主及合资品牌中大众、丰田、本田、比亚迪、长安、日产、奇瑞、吉利汽车、五菱汽车、宝马、哈弗、别克、奔驰、特斯拉、奥迪、名爵、广汽传祺、荣威、红旗及东风
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2.2.1 萌芽阶段

资料来源：易车网、汽车之家及懂车帝等汽车论坛、中信证券研究部测算

零部件/功能
当季装配
率

当季同比
增速

装配率曲线 同比增速曲线 重点品牌装配率曲线 重点品牌同比增速曲线

5G网络 6.25% - -

空气悬架 3.20% -14%

遥控泊车 7.93% 196%

透明底盘 14.63% 599% -
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2.2.2 低装配率

资料来源：易车网、汽车之家及懂车帝等汽车论坛、中信证券研究部测算

零部件/功能
当季装配
率

当季同比
增速

装配率曲线 同比增速曲线 重点品牌装配率曲线 重点品牌同比增速曲线

HUD 12.50% 55.8%

天幕 13.41% 106.01%

转向辅助灯 17.53% -24%

倒车车侧预警
系统

29.42% 70%
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2.2.2 低装配率

资料来源：易车网、汽车之家及懂车帝等汽车论坛、中信证券研究部测算

零部件/功能
当季装配
率

当季同比
增速

装配率曲线 同比增速曲线 重点品牌装配率曲线 重点品牌同比增速曲线

隐藏式电动门
把手

14.63% 106%

感应尾门 31.10% 32%

自动泊车 22.41% 32%

-100%

0%

100%

200%

-100%

0%

100%

200%

0%

50%

100%

150%

-100%

0%

100%

200%

-10

0

10

20

30

-500%

0%

500%

1000%



18

2.2.3 中装配率

资料来源：易车网、汽车之家及懂车帝等汽车论坛、中信证券研究部测算

零部件/功能
当季装配
率

当季同比
增速

装配率曲线 同比增速曲线 重点品牌装配率曲线 重点品牌同比增速曲线

并线辅助 34.15% 27%

疲劳提醒 42.07% 46%

电动尾门 48.93% 33%

全速ACC 45.58% 94%
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2.2.3 中装配率

资料来源：易车网、汽车之家及懂车帝等汽车论坛、中信证券研究部测算

零部件/功能
当季装配
率

当季同比
增速

装配率曲线 同比增速曲线 重点品牌装配率曲线 重点品牌同比增速曲线

道路交通标识
识别

35.82% 57%

车道保持 49.70% 57%

前驻车雷达 54.73% 21%

手机无线充电 37.96% 66%
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2.2.3 中装配率

资料来源：易车网、汽车之家及懂车帝等汽车论坛、中信证券研究部测算

零部件/功能
当季装配
率

当季同比
增速

装配率曲线 同比增速曲线 重点品牌装配率曲线 重点品牌同比增速曲线

陡坡缓降 45.43% 16%

车载APP应用
商城

43.90% -18%

WIFI连接 33.23% -22%

车道偏离预警 51.52% 38%
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2.2.3 中装配率

资料来源：易车网、汽车之家及懂车帝等汽车论坛、中信证券研究部测算

零部件/功能
当季装配
率

当季同比
增速

装配率曲线 同比增速曲线 重点品牌装配率曲线 重点品牌同比增速曲线

主动刹车 58.69% 38%

WIFI热点 53.05% 4%

碰撞报警 58.38% 43%

360度全景影
像

50.00% 23%
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2.2.3 中装配率

资料来源：易车网、汽车之家及懂车帝等汽车论坛、中信证券研究部测算

零部件/功能
当季装配
率

当季同比
增速

装配率曲线 同比增速曲线 重点品牌装配率曲线 重点品牌同比增速曲线

手机互联 61.28% -1%

OTA 51.83% -6%

液晶仪表盘 63.87% 35%

-500%

0%

500%

1000%

-1000%

0%

1000%

2000%

0%

100%

200%

300%

-500%

0%

500%

1000%

-50%

0%

50%

100%

-50%

0%

50%

100%



23

2.2.4 高装配率或衰退阶段

资料来源：易车网、汽车之家及懂车帝等汽车论坛、中信证券研究部测算

零部件/功能
当季装配
率

当季同比
增速

装配率曲线 同比增速曲线 重点品牌装配率曲线 重点品牌同比增速曲线

ACC 4.88% -45%

雾灯 18.75% -37%

定速巡航 33.23% -29%
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2.2.4 高装配率或衰退阶段

资料来源：易车网、汽车之家及懂车帝等汽车论坛、中信证券研究部测算

零部件/功能
当季装配
率

当季同比
增速

装配率曲线 同比增速曲线 重点品牌装配率曲线 重点品牌同比增速曲线

4G网络 67.23% -2%

在线地图 70.43% 17%

导航路况信息
显示

72.71% 10%

卫星导航系统 74.39% 8%
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2.2.4 高装配率或衰退阶段

资料来源：易车网、汽车之家及懂车帝等汽车论坛、中信证券研究部测算

零部件/功能
当季装配
率

当季同比
增速

装配率曲线 同比增速曲线 重点品牌装配率曲线 重点品牌同比增速曲线

自动驻车 84.60% 11%

LED日间行车
灯

88.11% 8.56%

上坡辅助 92.23% 2%

后驻车雷达 89.63% -2%
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3. 风险因素

 汽车车型覆盖不全；

 汽车销量覆盖不全；

 车型销量与相应配置信息的匹配与实际情况有偏差；

 细分车款价格在汽车论坛的车主交流数量无法完全反映其实际销售情况；

 汽车行业景气度下行。
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