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前言

兴趣消费、内容种草，已然不再是新鲜词汇，在品类精细化、品牌内容化、营销极致化的

当下，千篇一律的“通稿”逐渐被取代，高质量内容迸发带给更多品牌与创作者新机遇。

而作为创意内容、反公式化内容的B站平台，持续聚拢大批量Z世代人群、垂类爱好者、小

众追求者，品牌可通过B站独特的内容玩法，找寻新的爆款之路。

从商单玩法来看，品牌主可通过邀约广告、商品橱窗、品牌赞助、置顶评论带链的组合搭

配方式，实现活动引流、私域账号加粉、产品转化等多类目标；从行业角度来看，B站不

止是科技、动漫、游戏爱好者的聚集地，同时为美食、美妆、穿搭等多圈层人群提供内容

养分，更多垂直行业机会明显。

2022年1-8月，爆款内容月度分布较为匀称，内容长尾影响力较强，头部UP主内容爆发

力强但中腰部、尾部甚至素人账号均有高质量高热内容产生，未来品牌投放需更具理性，

在入局、布局、调优过程中，更需释放数据洞察能力、工具调用能力，筛选契合度更高的

UP并结合各类投流工具，提升内容渗透力与感染力，为品效双向提能。
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01
B站四类品牌营销玩法
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超级流量经丨UP主投放要短曝声量更要长效引流

source：艺恩营销智库-KOL系统

©2022.09 艺恩 ENDATA Inc.                          www.endata.com.cn

邀约广告 品牌赞助

商品橱窗 置顶评论

将UP主商单视频推广内容与广告位进行结合，通过「浮层广

告」、「播放器下方展示位」、「弹幕广告」三种形式，导

流第三方外链、H5页面、落地页。品牌、转化兼得。

通过UP主视频的「赞助商」模式，一方面推助品牌价值内容

深度发声，另一方面联名视频的模式帮助品牌私域账号快速

引流。曝光、吸粉效果更佳。

对有橱窗板块的UP主进行内容投放，在品牌曝光及价值传递

的同时，通过评论区引导商品橱窗下单，为转化效果加分，

品牌主动投放一般需搭配其他内容传递方式。

通过UP主可制定置顶评论内搭配的「蓝链」（带直接跳转

链接），为品牌活动、品牌商城等落地方式进行引流，UP

主账号内容、企业号品牌主内容均可带链。

数据周期：2022.01-2022.08 监测对象：邀约广告、品牌赞助、商品橱窗、置顶评论四类投
放模式播放量TOP200商单视频
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搞笑仍是「内容之本」，四类模式侧重点有巨大差异

source：艺恩营销智库-KOL系统

©2022.09 艺恩 ENDATA Inc.                          www.endata.com.cn

数据周期：2022.01-2022.08 监测对象：邀约广告、品牌赞助、商品橱窗、置顶评论四类投
放模式播放量TOP200商单视频

不同梯级、形态的品牌投放类型略有差异，邀约广告、品牌赞助、商品橱窗、置顶评论四类投放方法中，搞

笑内容占比均较高，印证了B站平台投放「有趣易高爆」的原则，游戏内容自带趣味点，UP主联动力较强；

美食内容较易出圈更考量内容精度；美妆、日常内容更适合以置顶评论的方式，将转化力渗透到内容之中。
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2022年四类投放模式播放量TOP200商单视频热门视频分类分布
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互动侧重不同，拉高参与力不止靠「弹幕」

source：艺恩营销智库-KOL系统
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从四类投放模式的互动表现来看，在不同的互动模式下，各类投放方式的优势数据略有差异，品牌赞助、邀

约广告点赞量较高，证明该类模式对内容质量度有一定要求，置顶评论类收藏数量相比较高，证明内容的实

用性较强，而邀约广告弹幕量相较更高，证明UP主“引弹技巧”利用较为充分，用户参与兴趣更高。

2022年四类投放模式播放量TOP200商单视频平均互动表现分析（万）
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数据周期：2022.01-2022.08 监测对象：邀约广告、品牌赞助、商品橱窗、置顶评论四类投
放模式播放量TOP200商单视频
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搞笑

B站基因浓厚，中视频模式仍旧「真香」

source：艺恩营销智库-KOL系统
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搞笑内容占比极高，同时美妆、美食、游戏等垂直分类跃居榜上，人文历史、科普、手书等B站原生内容较

易被用户接受，垂直行业在B站营销期间一方面可更多具备B站内容基因，另一方面也可向品类兴趣用户靠拢。

从时长来看，需满足「内容高饱和度」与「用户快浏览」习惯，2-20分钟视频均表现较好，2-5分钟最佳。

播放量TOP200商单视频热门视频分类 播放量TOP200商单视频视频时长分布
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0.5%

99.5%

转载视频

原创视频

优质内容月度分布均匀，入榜UP主重复率较低

source：艺恩营销智库-KOL系统

©2022.09 艺恩 ENDATA Inc.                          www.endata.com.cn

数据周期：2022.01-2022.08 监测对象：播放量TOP200商单视频

虽然B站头部UP内容迸发力相对稳固，但从商单数据角度来看，优质商单内容创作者重复率较低，优质的原

创内容，极易产生爆款，品牌可选空间更大；从月度角度来看，月度分布较为均衡，证明B站投放节奏相对

稳定，4月优质内容数量更高，广告主根据不同时期的活动、话题、热潮季，需更多关注到B站官方聚流入口。
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30.5%

69.5%

非关联活动

关联活动

source：艺恩营销智库-KOL系统

©2022.09 艺恩 ENDATA Inc.                          www.endata.com.cn

数据周期：2022.01-2022.08 监测对象：播放量TOP200商单视频

TOP200与TOP10视频点赞、弹幕、评论等互动倍差较小，均趋近于平均播放倍差，通过关联活动、联动多

UP发布等方式，更易提升曝光吸纳更多用户观看，追赶基础互动能力；而需要用户「成本」的投币倍差较高，

说明其内容质量仍有较大提升空间，需根据多元分类内容的头部视频，尽快查漏补缺、补足内容缺口。
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优质商单视频平均互动表现情况分析

TOP200商单视频平均播放523万 覆盖视频分类35个TOP10商单视频平均播放1.12亿
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优质商单共创力强，关联活动、合作视频玩法较热
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02
行业指南「科技」

重度发烧友的兴趣腹地
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科技发烧友，商单内容整体互动力差距较大

source：艺恩营销智库-KOL系统

©2022.09 艺恩 ENDATA Inc.                          www.endata.com.cn

数据周期：2022.01-2022.08 监测对象：科技分区相关视频/商单视频TOP200

科技，是B站特色分区板块，为家电、互联网应用、手机、游戏等多品类提供极大商业空间，但目前科技类

商单视频包括头部商单视频表现力与一般视频差距较大，大多以「教学」、「产品展示」等偏硬内容为主，

品牌方在考虑批量曝光的同时，需考虑到B站用户接受程度与喜爱程度，更易为品牌加分。

科技大区：TOP200视频 VS TOP200商单视频
平均互动表现
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科技大区优质商单内容分类较为单一

source：艺恩营销智库-KOL系统

©2022.09 艺恩 ENDATA Inc.                          www.endata.com.cn

数据周期：2022.01-2022.08 监测对象：科技分区相关视频/商单视频TOP200

从视频数量占比来看，商单内容围绕「数码」单一分类内容较多，基本包括技巧教学、产品推荐等，对「科

工机械」、「极客DIY」等热度较高内容占比略低，后续可在重「数码」的同时，向其他创意内容做倾斜，

在竞争较小的赛道，创造新的爆款。

科技大区：TOP200视频 VS TOP200商单视频
分类数量占比
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热度标签趋同，但「动手能力」较强内容涉猎较少

source：艺恩营销智库-KOL系统

©2022.09 艺恩 ENDATA Inc.                          www.endata.com.cn

数据周期：2022.01-2022.08 监测对象：科技分区相关视频/商单视频TOP200

从一般视频与商单视频的热门标签来看，两类头部视频，数码相关词频均较高，但热门视频内涵盖B站基因

的标签较广，包括DIY、技术宅等，后续品牌方可考虑「多标签」引入、「多类型」输出的方式，进一步提

升自身内容的竞争力。

科技大区TOP200视频热门标签

热门

标签

出现

次数

数码 114

科技猎手 98

科技 41

手机 36

黑科技 36

Diy 33

电脑 30

自制 29

机械 23

技术宅 22

科技大区TOP200商单视频热门标签

热门

标签

出现

次数

数码 169

科技猎手 93

电脑 58

手机 36

科技 24

体验 24

小米 23

装机 23

黑科技 21

显卡 19
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科技猎手2022

第一季

科技猎手计划

2022第二季

科技猎手·新年

特别篇

科技猎手·第五

期

B站小剧场·新

春篇

跟着UP主创作

吧（第三期）

跟着UP主创作

吧（第二期）

总播放量（亿） 1.76 1.34 1.00 0.15 0.08 0.07 0.10

视频量 39 34 22 3 3 2 2

1.76 

39 34

22

3 3 2 2

总播放量（亿） 视频量

固定栏目热度高，阶段性活动亦可参与

source：艺恩营销智库-KOL系统

©2022.09 艺恩 ENDATA Inc.                          www.endata.com.cn

数据周期：2022.01-2022.08 监测对象：科技分区相关视频TOP200

从科技类优质视频角度来看，播放量TOP200的视频共计有20个关联活动，其中视频数量＞1的活动共计7个，

科技原生常态活动「科技猎手」参与度较高，是科技内容流量爆发绝佳土壤，而其他分区活动虽数量较少，

但也为UP主内容提供灵感，泛行业内容竞争压力较小，行业包容力强，UP主与品牌方可借势产出高曝内容。

科技大区TOP200视频热门关联活动

关
联
活
动
总
计
20
个
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科技品牌单月播放量较高，数量与曝光有规律可循

source：艺恩营销智库-KOL系统

©2022.09 艺恩 ENDATA Inc.                          www.endata.com.cn

数据周期：2022.07 监测对象：科技数码品类相关品牌

从视频量角度看，手机品牌、泛互联网APP、电脑品牌等均有上榜，用户自发内容较多，该类品牌在B站环

境下用户认知力相对强，后续营销切入更为容易；从视频播放量角度看，苹果、华为、小米手机三巨头占据

大批量流量，相关内容受众更为喜欢，类似品牌可以「先提曝光后提量」的方式，抢占用户注意力。

2022年7月科技数码品类相关视频量排行榜 2022年7月科技数码品类单月视频播放量排行榜

排名 品牌名称 相关视频量

1 华为 3131

2 苹果 1756

3 小米 1160

4 QQ音乐 989

5 华硕 874

6 英特尔 725

7 支付宝 639

8 三星 632

9 百度网盘 628

10 VIVO 510

排名 品牌名称
单月视频播放量

（亿）

1 苹果 1.90 

2 华为 1.45 

3 小米 1.17 

4 得到 0.87 

5 支付宝 0.73 

6 QQ音乐 0.71 

7 三星 0.67 

8 VIVO 0.46 

9 天猫 0.46 

10 荣耀 0.41 
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华为品牌相关视频表现极佳，内容类型极为丰富

source：艺恩营销智库-KOL系统

©2022.09 艺恩 ENDATA Inc.                          www.endata.com.cn

数据周期：2022.06.01-2022.08.30 监测对象：科技数码代表品牌——华为品牌关联视频

华为品牌作为国货数码之光，在受众量级、固有内容量级内皆有优势，关联视频内8000+，UP主数量约

2700+，UP主内容提及频次较高，整体曝光破4亿，影响范围极广；从内容角度来看，虽然数码内容仍为热

度最高内容，但占比未过半，品牌在后续投放时，也可参考优质、正向的关联视频作为范本。

品牌关联视频8000+

关联UP主2700+

关联视频播放量约
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互动率约8.78%
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码

野
生
技
能
协
会

计
算
机
技
术

日
常

汽
车
生
活

职
业
职
场

财
经
商
业

手
机
游
戏

校
园
学
习

2022年6-8月华为品牌关联视频热门分类分布2022年6-8月
华为品牌关联视频数据一览

数码分类占比约41%
细分分类丰富
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776

1322

2512

2764

8933

汽车

知识

科技

游戏

生活

科技融入生活丨生活类内容曝光、互动双高

source：艺恩营销智库-KOL系统

©2022.09 艺恩 ENDATA Inc.                          www.endata.com.cn

生活类内容占据主导地位，平均播放、平均点赞均有较高的水平，说明该类内容爆款更易出现，整体质量较

佳，受众范围更广；科技类内容虽播放较高，但互动量低于游戏，说明该类内容虽掌握了「流量密码」但内

容效果和穿透率较低，UP主的品牌内容在考虑流量的同时，更需评估结果，为后续商单推广提供更强说服力。

2.46 

2.63 

4.31 

5.90 

10.99 

知识

汽车

游戏

科技

生活

2022年6-8月华为品牌关联视频热门分类

平均点赞TOP5

数据周期：2022.06.01-2022.08.30 监测对象：科技数码代表品牌——华为品牌关联视频

平均播放TOP5（万）
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初级达人偏爱华为品牌，1-10w粉巧「蹭」华为热点

source：艺恩营销智库-KOL系统

©2022.09 艺恩 ENDATA Inc.                          www.endata.com.cn

数据周期：2022.06.01-2022.08.30 监测对象：科技数码代表品牌——华为品牌关联视频相关达人

华为自身知名度引领B站UP主跟风发布，在视频内带新品发布、产品测评、红黑对比等内容中皆有华为品牌

身影，从UP主属性来看，初级、素人占比较高，在90天内有300左右头部达人同样「带牌发布」，该类品牌

可借用自身影响力，塑造品牌价值，通过官方声音引导更多内容创作者引爆品牌风潮。

2022年6-8月华为品牌关联视频UP主属性分布

3015
2825

1151 1073

304 219

相关笔记数

2022年6-8月华为品牌关联视频UP主粉丝量分布

3044

1057

3254

720

272 160 80

相关笔记数
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腰尾部UP主以数量取胜，教学视频侧面为品牌助力

source：艺恩营销智库-KOL系统

©2022.09 艺恩 ENDATA Inc.                          www.endata.com.cn

数据周期：2022.06.01-2022.08.30 监测对象：科技数码代表品牌——华为品牌关联视频相关达人

源于华为大众产品线——手机、平板的技能技巧点较多，众多垂类小UP主通过华为产品技能技巧、测评、

教学等内容做出系列，通过黑科技、产品小细节等侧面为品牌认知度、好感度加分；高能技术拆解账号从科

技、芯片、科普角度，创造较多高曝光作品，为品牌价值提供有质声量。

精彩网络科技 数影科技 思唯网络 超有趣学网络 一堂一课
IE-LAB网络

实验室
带带孙笑川゜

叹气会让快乐

溜走
山东揭秘

榮耀青年潮科

技

关联视频播放量（万） 3.02 7.47 4.65 7.25 1.1 1.04 6.62 2.36 209.22 34.98

达人粉丝量（万） 1.74 0.17 1.96 5.47 1.04 0.9 0.06 0.28 1.78 0.08

发布视频数量 682 207 180 115 114 99 72 67 64 60

关联视频播放量（万） 达人粉丝量（万） 发布视频数量

2022年6-8月华为品牌关联视频UP主——视频数量TOP10

209.22

34.98

@山东揭秘
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优质视频输出者不止头部，B站流量均衡为内容加温

source：艺恩营销智库-KOL系统

©2022.09 艺恩 ENDATA Inc.                          www.endata.com.cn

播放量较高的视频UP主粉丝量偏高，以趣味科技UP主、生活类博主、官媒等为主，通过趣味多元、有梗有

料、有温度、有科普、有情怀的内容深度触达用户，这些内容吐槽和爱意参半，但用户接受度极高，品牌后

续投放以参考优质内容为蓝本，通过UP主的自身标签属性，奠定品牌价值基础，为长尾内容影响力做贡献。

三宋在这
短的发布

会
人民故事

那岩

KJMX
爱修汇 花生説 钟文泽

肥宅快乐

雕

PhatDeal

阿浪171 穷评

关联视频播放量（万） 795.3 778.29 708.66 664.33 547.34 495.66 470.47 445.68 422.75 422.58

达人粉丝量（万） 57.4 175.19 17.04 49.2 57.98 62.69 199.59 75.88 3.69 14.74

发布视频数量 1 12 14 14 10 18 5 1 1 4

关联视频播放量（万） 达人粉丝量（万） 发布视频数量

2022年6-8月华为品牌关联视频UP主——视频播放量TOP10

@短的
发布会

数据周期：2022.06.01-2022.08.30 监测对象：科技数码代表品牌——华为品牌关联视频相关达人
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华为优质自建账号视频、关联视频一览

source：艺恩营销智库-KOL系统

©2022.09 艺恩 ENDATA Inc.                          www.endata.com.cn

数据周期：2022.06-2022.08 监测对象：科技数码代表品牌——华为品牌视频、关联视频

优质关联视频 优质广告视频

优质自发视频-@华为终端

内容类型：创意音乐
总计播放：242.07万
总计弹幕：3000+

内容优势：通过国产
铃声音乐的合集+演
绎，唤醒大众内心的
认同感，弹幕内容多
以褒义为主，「DNA

动了」、「终于来了」
等用户反馈，让更多
用户对品牌认知度、
忠诚度有更高提升。

内容类型：产品知识
总计播放：8000+

总计弹幕：100+

内容优势：通过测评
对比的方式，帮助品
牌内容进行高质量传
播及发酵，适应于新
品上市等内容，对比
的方式真实表现出优
势与不足，同时潜移
默化推荐产品，为转
化用户提供口碑铺垫。

内容类型：宣传片
总计播放：56.4万
总计点赞：3300+

内容优势：新品发布
宣传片质量极高，虽
然对于品牌而言仅仅
是一个发声渠道，但
对于重度发烧友聚集
的B站而言，更是品
牌粉丝聚拢的绝佳方
式。

优质自发视频-@华为

内容类型：发布会宣
传短片（6s）
总计播放：55.9万
总计点赞：5.5w

内容优势：视频虽短
但能量仍足，品牌忠
诚用户较多的情况下，
可更多考虑把大内容、
大活动移步B站，通
过用户聚合的方式，
调动粉丝的追从心态。
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03
行业指南「美食、美妆、
穿搭」兴趣圈
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小垂类绽放能量，生活必备品发挥空间较大

source：艺恩营销智库-KOL系统

©2022.09 艺恩 ENDATA Inc.                          www.endata.com.cn

数据周期：2022.01-2022.08 监测对象：美食、美妆、穿搭分区相关视频TOP200

B站原生内容除科技、科学科普外，对于行业属性极强的「美食、美妆、穿搭」同样友好，在各类平台做泛

营销的相关行业品牌，可持续布局B站营销动作，美食类内容整体表现极佳，通过高能制作食谱等高质量内

容斩获粉丝喜爱；美妆、穿搭类内容虽互动表现较弱，但整体内容仍有成长空间，可探索优质内容做进一步

的质量提升。

美食大区 VS 美妆大区 VS 穿搭大区TOP200视频平均互动表现

28.69 

7.66 

0.82 

17.96 
15.01 

3.35 
1.68 0.62 0.32 0.15 

点赞 收藏 投币 分享 弹幕 评论

美食（万） 美妆（万） 穿搭（万）

内容互动力：
美食＞美妆＞穿搭
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美食内容点赞强，美妆内容更偏实用性

source：艺恩营销智库-KOL系统

©2022.09 艺恩 ENDATA Inc.                          www.endata.com.cn

数据周期：2022.01-2022.08 监测对象：美食、美妆、穿搭分区商单视频TOP200

区别于其他社交媒体平台，B站泛内容以「精致化」、「创意化」、「趣味化」、「高能化」为主要吸流利

器，对美食内容要求极高，通过“古早料理复刻”、“暗黑料理”、“极致料理”等内容更易出圈；值得关

注的是，美食内容多观赏性强、技能点拉满但不易效仿，收藏量较低，但美妆内容收藏量反超美食，证明该

品类商单内容更重实用性，引得用户「反复学习观看」。

美食大区 VS 美妆大区 VS 穿搭大区TOP200商单视频平均互动表现

6.40 

1.39 

0.35 

1.88 

0.82 
0.26 0.08 0.04 0.05 0.02 

点赞 收藏 投币 分享 弹幕 评论

美食（万） 美妆（万） 穿搭（万）
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美食兴趣圈「动手能力极强的隔空品尝」

source：艺恩营销智库-KOL系统

©2022.09 艺恩 ENDATA Inc.                          www.endata.com.cn

美食优质视频产出月份相对匀称，不同季节不同节点均有新的创意点产出，整体曝光力度极强，适用品牌不

止食饮品类，相关家居、家电甚至数码产品均有借势空间。针对美食内容本身，不同的活动、身份、荣誉、

节点提供了差异化高热标签，品牌内容发布阶段应选用当季热门标签，更易获得流量。

数据周期：2022.01-2022.08 监测对象：美食分区相关视频TOP200

2.33 

1.75 

2.52 

1.73 

2.02 

1.56 

2.25 

0.54 

31

25

32

25 26

22

30

9

1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月

播放量（亿） 视频量

美食相关视频播放量TOP200月度分布 美食相关视频播放量TOP200内容标签
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美食兴趣圈——肯德基

source：艺恩营销智库-KOL系统
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美食内容涵盖品类多元，包括连锁品牌店、零食品类、小吃品类等等，通过优质内容产出，更易深度影响B

站美食爱好者，更易突破Z世代粉丝兴趣点，以肯德基品牌为例，其生活类内容数量更多，美食类平均播放

量最高，动画、游戏内容跃居榜上，品牌入局时可考虑跨品类内容，更易破圈出击。

数据周期：2022.06.01-2022.08.30 监测对象：美食代表品牌——肯德基品牌关联视频

419

233

177
133

43.92 

62.87 

77.23 

23.60 

生活 游戏 美食 动画

数量 平均播放量（万）

2022年6-8月肯德基关联视频热门分类视频表现 优质关联视频

优质自营视频——@肯德基

内容类型：产品宣传
总计播放：37.9万
总计点赞：3700+

内容优势：通过视觉
吸引拉高「通感」体
验，美食产品宣传类
内容可用优质硬广，
通过视觉力引爆热潮。
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美妆兴趣圈「高能闪现的改造计划」

source：艺恩营销智库-KOL系统

©2022.09 艺恩 ENDATA Inc.                          www.endata.com.cn

美妆内容不止是妆面、护肤等品类的聚合地，更是造型全身变美的高曝地带，垂直UP主通过高频垂直内容，

快速斩获用户认知，头部UP主通过高能理发技术、垂直破圈能力斩获大批量粉丝，其内容力极为稳固，后续

相关品牌投放可向垂直且懂粉丝的多等级UP主靠拢。

排

名
热门标签

出现

次数

1 时尚 81

2 美妆 80

3 发型 77

4 搞笑 39

5 分享 37

6 化妆 30

7 日常 29

8 寻找全国最牛tony老师 26

关联活动数 关联活动视频占比 总计播放 总计点赞 总计投币 总计弹幕

21 65.5% 7.32亿 3590w 328.9w 86.81w

山城小栗旬的

理发日记
特务卷卷 一只钟知了 良田田田 脸红的彤彤-

播放量（亿） 2.87 0.54 0.45 0.25 0.22

笔记数 67 12 8 9 5

播放量（亿）

笔记数

播放量TOP5UP主

美妆分区TOP200视频热门标签

数据周期：2022.01-2022.08 监测对象：美妆分区相关视频TOP200
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美妆视频玩法——高能频发、实用有料

©2022.09 艺恩 ENDATA Inc.                          www.endata.com.cn

干货种草 超能化束

创意趣味

播放量丨600w+
创作评估丨难度中
内容优势丨直上干货、效
果展示、切入痛点

播放量丨169w+
创作评估丨难度中
内容优势丨通过上妆
对比、效果展示等内
容，快速拉高认知力

source：艺恩营销智库-KOL系统 数据周期：2022.01-2022.08 监测对象：美妆分区优质商单视频

播放量丨87w+
创作评估丨难度高
内容优势丨还原动漫
系妆容、高能彩妆内
容展现力极强
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04
B站爆款商业内容技巧
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B站品牌营销八大关键点

善用B站用户能看懂、听懂、乐于参与的

B站基因内容

01「内容为基」B站语言

搭配「投票」、「内容引导」等多

类组合方式，让弹幕量激增

02「引弹有招」弹幕炸起

高能内容聚合的B站，需要找到更具

能量的UP主，更易实现内容破圈

03「视频有料」才华有正义

四类投放方法，建议使用2-3类组

合的方式，一方面保证曝光效果，

另一方面推动高倍转化结果

06「落地多样」结合多类转化

目前，B站标签体系多元，不同赛道的

品牌可参考垂直赛道下多类标签及活动

体系，拓展多流量入口

04「垂直赛道」多元法则

通过商品联盟、起飞投流工具等，

做转化与效果的多类尝试

07「放量工具」投流兼容

结合历史商单、历史视频、粉丝画像等

多维法则，构建更完整的投放数据链，

“找对人、说对话”让品效结果更佳

05「数据投放」找准发声者

投后管理是保障投放效果稳步升级的基

础，通过同期竞品、同类内容不同阶段

的复盘，找到内容营销更优解

08「数据复盘」不断优化
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报告说明与免责声明

免责声明
艺恩ENDATA报告所提供的数据来源于艺恩数据库、大数据采集、用户调研、专家调研、模型预估以及行
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本次报告研究说明：

数据来源：艺恩营销智库-KOL系统；

数据选取周期：2022年1月1日-8月31日；


